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El caràcter autèntic de les 
Terres de l’Ebre, ‘aquí comença tot’

TERRES DE L’EBRE

Terres de l’Ebre. Aquí co-
mença tot. Aquest és l’es-
lògan de la nova campan-
ya publicitària que el Pa-
tronat de Turisme de la Di-
putació de Tarragona ha
endegat aquest primer se-
mestre de l’any per a pro-
mocionar el territori al
conjunt de l’Estat espa-
nyol. Són sis originals
nous que pretenen mos-
trar els racons més emble-
màtics de les Terres de l’E-
bre.

La navegació pel riu, la
Via Verda, el turisme de li-
toral, el rural o el de natu-
ra, així com el patrimoni
cultural i arquitectònic del
territori protagonitzen
aquesta nova campanya,
que vol aconseguir l’aten-
ció de persones amb in-
quietuds i atretes per l’au-
tenticitat, els ambients re-
laxats i el contacte actiu
amb la natura. També vol
captar el turisme de proxi-
mitat –que és un dels prin-
cipals focus de visitants
de la zona– de més de 18
anys i classe mitjana. La
nova línia de publicitat
també cerca posicionar el
territori com una destina-
ció amb caràcter i identitat
propis, destacar la seua ri-
quesa i donar a conèixer
els diferents productes tu-
rístics que es troben sota
el paraigua de la marca.

És la segona campanya
gràfica que el Patronat im-
plementa des que es va
crear la marca turística
Terres de l'Ebre. La prime-
ra, que va estar vigent des
del 2006 i fins al 2009 i va
suposar una inversió de
100.000 euros, tenia per
objectiu anar introduint
els valors de la marca.
Aquesta que s’ha encetat,
en canvi, vol mostrar al vi-
sitant les experiències que
pot gaudir al territori. Així
ho va explicar el president
del Patronat de Turisme,
Joan Aregio, durant la
presentació dels nous ori-

ginals, a Tortosa. “Aques-
ta campanya vol no no-
més ensenyar els petits
detalls del territori, si-
nó també mostrar les
experiències que les
persones poden gaudir
al territori”, va dir. I és
que la nova línia visual
que seguiran els cartells
de Terres de l'Ebre a partir
d'ara situen l’espectador
dins del paisatge i l’em-
penyen a participar activa-
ment en la riquesa de l'o-
ferta turística. La respon-
sable de la marca Terres
de l'Ebre, Marta Farrero,
remarca que la nova cam-
panya introdueix, a més a
més, “el públic objectiu
al qual va dirigida la
campanya”.

La campanya ha sigut
elaborada per l’estudi de
disseny gràfic La Guerrilla,
de Sant Cugat del Vallès. 

El president del Patronat de Turisme de la Diputació de Tarragona, Joan Aregio, i la responsable de la
marca turística Terres de l’Ebre, Marta Farrero, van presentar la nova campanya coincidint amb l’inici de la

nova temporada turística per Setmana Santa. 

PTD

La nova campanya compta amb sis originals que posen l’èmfasi en les experiències que el turista pot viure al territori.
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Set ajuntaments de les Ter-
res de l’Ebre (Tortosa, l'A-
metlla de Mar, l'Ampolla,
Deltebre, Alcanar, la Ràpita i
Ascó) van signar al febrer un
conveni de col·laboració, co-
negut com Corner, amb el
Patronat de Turisme de la Di-
putació de Tarragona segons
el qual aquests municipis
poden participar conjunta-
ment en diferents fires esta-
tals i internacionals de turis-
me. “Aquesta manera de
treballar permet que di-
ferents municipis de la
zona s'organitzen per tin-
dre presència en fires”, va
destacar el president del Pa-
tronat de Turisme, Joan Are-

gio durant l'acte, tot afegint-
hi: “d'una altra manera,
seria molt complicat a
causa dels elevats costos
econòmics que suposa
estar present en aquests
esdeveniments”.

Enguany, els set ajunta-
ments estan presents a les
fires de Pamplona (Navar-
tur), Bilbao (Expovacacio-
nes), París, Tolosa i Barcelo-
na, entre d'altres. “Cada
municipi escull la fira
que més li interessa per
la seua oferta, però sem-
pre hi porta informació
de tots els municipis, en-
cara que aquests no hi
vagen directament”, va
comentar Aregio. A l’acte de

signatura del conveni van
participar del president del
Patronat de Turisme de la Di-
putació de Tarragona, Joan
Aregio; el representant de
l'Oficina Municipal de Turis-
me de Tortosa, Ferran Bel; el
del Patronat de Turisme de
l'Ametlla de Mar, Antoni
Montagut; el de l'Ampolla;
Francesc Arasa; el represen-
tant de l'Oficina Municipal
de Deltebre, Gervasi Aspa;
els representants de les ofi-
cines de Turisme d'Alcanar i
Sant Carles de la Ràpita, Jo-
sep Bort Esteller i Rosa An-
glès Ballester, i el represen-
tant de la regidoria de Turis-
me d'Ascó, Pau Daniel Ser-
rano de Yzaguirre. 

PTD

Els representants dels ajuntaments amb el president del Patronat de Turisme 
de la Diputació durant la signatura del conveni.

Set consistoris s’uneixen
per promocionar-se juntsL’Ebre ven l’oferta de turisme 

actiu i familiar al País Basc

Donar a conèixer les possibilitats de les Terres de l’Ebre
com a destinació de turisme actiu i familiar. Aquest va ser el
principal objectiu que la marca turística Terres de l’Ebre va
aconseguir amb la seua presència al saló Expovacaciones
de Bilbao, del 6 al 9 de maig. I és que els visitants procedents
d’Euskadi suposen un dels segments més importants de tu-
ristes que arriben des de la resta de l’Estat espanyol. De fet,
és la quarta comunitat autònoma pel que fa a la procedència
dels visitants que opten pel territori ebrenc com a destinació.
És per això que la presència de la marca en aquest saló con-
firma la tendència creixent de les actuacions impulsades des
del Patronat de Turisme de la Diputació per aconseguir que
la marca Terres de l’Ebre siga notòria en els mercats estratè-
gics. A més de la presència del Patronat de Turisme de la Di-
putació de Tarragona, també hi van ser aquells ajuntaments
que han signat el conveni Corner (Alcanar, Ascó, Deltebre,
Tortosa, la Ràpita, l’Ametlla de Mar i l’Ampolla), que van tin-
dre la possibilitat de mostrar els seus atractius naturals, cul-
turals i gastronòmics a l’estand de la destinació.

Expovacaciones és una de les principals fires de turisme
de l’Estat. Enguany aquest saló va aplegar més de 700 expo-
sitors (entre organismes públics, com ajuntaments, patro-
nats o comunitats autònomes, i empreses privades tipus les
agències, majoristes i minoristes, hotels, companyies de
transport). En total, durant els quatre dies que va durar la fira
van visitar-la més de 270.000 persones. 

Del 19 al 21 de febrer, les marques turístiques Terres l’Ebre i Costa
Daurada van participar, sota el paraigua del Patronat de Turisme de
la Diputació de Tarragona, a la fira Navartur, de Navarra. L’objectiu?
Augmentar la notorietat d’aquestes dos destinacions entre un pú-
blic especialitzat: les agències de viatges, majoristes, empreses d’a-
llotjament, companyies de transport, entre d’altres. Juntament amb
el Patronat hi van participar els ajuntaments de l’Ametlla de Mar,
Deltebre, Alcanar, l’Ampolla, Ascó, Sant Carles de la Ràpita i Tortosa. 

Aquesta no és la primera vegada que el Patronat de Turisme de la
Diputació de Tarragona es promociona en aquesta fira, que tracta de
manera especial i diferenciada l’oferta que fa referència al turisme
rural. Navartur creix cada any en projecció i mostra d’aquesta reali-
tat és el fet que enguany el saló va introduir en el programa nove-
tats destacables, com ara el primer Congrés Internacional de Turis-
me Rural Reyno de Navarra, i el primer taller (workshop) amb
agents de viatge.

El Patronat de Turisme participa en la fira Navartur, de Navarra

Una imatge de l'estand del Patronat durant la seua acció promocional a la fira Navartur.

Expovacaciones és una de les principals fires de Turisme de l’Estat.

PTD
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Madrid coneix els atractius de
l’Ebre al saló internacional Fitur

TERRES DE L’EBRE

Ascó, Tortosa, Sant Carles
de la Ràpita, la Terra Alta i
el Consorci Memorial de la
Batalla de l’Ebre, sota el
paraigua del Patronat de
Turisme de la Diputació de
Tarragona, van participar,
del 20 al 24 de gener, en la
trentena edició de Fitur, el
saló internacional del turis-
me de Madrid. L’objectiu?
Difondre els atractius turís-
tics que posseeixen les
quatre comarques catala-
nes de l’Ebre en un dels
certàmens de referència
que aplega anualment uns

180.000 visitants, entre
professionals, periodistes i
públic en general.

Durant l’estada a Fitur, el
president de la Diputació,
Josep Poblet, va destacar
la transcendència de l’acció
de promoció conjunta que
representa l’acord Corner:
“En aquests moments,
la suma d’esforços és
essencial per difondre el
turisme de la Costa
Daurada i les Terres de
l’Ebre en aquest marc
expositiu, un dels més
importants del món”. Po-
blet també va destacar la

necessitat de diversificar el
turisme a la demarcació
per tal de desestacionalit-
zar-lo i crear nous al·licients
i visitants a part del sol i
platja, tal com ja s’està
fent, potenciant àmbits
com la cultura, la natura,
l’enologia i la gastronomia
en general. 

Tant Poblet com el presi-
dent del Patronat de Turis-
me, Joan Aregio, van res-
saltar la consolidació de la
marca Costa Daurada i el
creixement que experi-
menta la marca Terres de
l’Ebre.

La marca Terres de l’Ebre
es consolida al SITC

TERRES DE L’EBRE

Els espais de la Batalla de
l’Ebre, la Via Verda, el parc
natural del Port i el del Del-
ta són els atractius turístics
del territori que van des-
pertar més interès als visi-
tants del Saló Internacional
del Turisme de Barcelona,
del 15 al 18 d’abril. Des de
la marca Terres de l'Ebre
fan un balanç positiu de la
mostra pel grau de conei-
xement de la destinació
que van mostrar els visi-
tants. “Enguany hem de-
tectat una baixada de
visitants, però, per altra
banda, els visitants que
han vingut mostraven
més interès per la desti-
nació i amb un grau de
coneixement més ele-
vat”, comenta la responsa-
ble de la marca, Marta Far-
rero, tot afegint-ho: “pre-
guntaven per la Batalla
de l'Ebre, la Via Verda,
pels parcs naturals”.

La presència del Patronat
de Turisme de la Diputació
al SITC és deguda a la im-
portància qualitativa i
quantitativa que tenen els
visitants catalans a les co-
marques de Tarragona. Els
turistes provinents de Bar-
celona i la resta de Catalun-
ya són el principal mercat
del turisme per a les Terres
de l'Ebre, i un dels princi-

pals mercats emissors per
a la Costa Daurada. 

Els consells comarcals de
la Terra Alta i la Ribera d'E-
bre, els patronats munici-
pals de Turisme de l'Amet-
lla de Mar i l'Ampolla i les
oficines municipals de Tu-

risme d'Alcanar, Ascó, Del-
tebre, Sant Carles de la Rà-
pita i Tortosa van ser els or-
ganismes presents al Saló
Internacional del Turisme
de Barcelona sota el parai-
gua del Patronat de
Turisme.

Presència de les Terres de l’Ebre al Saló Internacional 
del Turisme de Barcelona.

PDT
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Les Terres de l’Ebre,
millor expositor al SITC

La marca Terres de l’Ebre ha sigut distingida amb el
premi al millor expositor català en el marc del Saló Inter-
nacional del Turisme a Catalunya (SITC). El guardó, que
reconeix la tasca promocional de les Terres de l'Ebre, és
un premi que convoca l'Associació Catalana de Periodis-
tes i Escriptors de Turisme (Acpetur) cada any dins del sa-
ló. Els mèrits que han valgut aquesta distinció han sigut
el caràcter propi de les Terres de l'Ebre, així com la belle-
sa dels seus espais naturals, la baixa densitat turística,
els valors culturals i la seua excel·lent gastronomia, mè-
rits que destacava el president d’Acpetur, Domènec Bios-
ca, que va ser l’encarregat de lliurar el reconeixement als
responsables de la marca turística. Aquest guardó és un
pas significatiu per a la projecció de les Terres de l’Ebre
en les publicacions especialitzades en turisme, alhora
que posa de relleu les característiques diferencials d'a-
quest espai geogràfic. 

L’estand de les Terres de l’Ebre va rebre el guardó al 
millor expositor català.

L’Ebre, finalista als premis
Nebrija Tourism Experience

Les Terres de l’Ebre han sigut finalistes en els primers
premis de la Universitat de Nebrija, Nebrija Tourism Ex-
perience, que vol reconèixer i valorar el treball dels dife-
rents agents del sector turístic sostenible i ajudar a difon-
dre entre el sector i la comunitat Nebrija aquells casos
que representen bones pràctiques en el desenvolupa-
ment turístic. El certamen es va dividir en sis categories.
Cadascuna estava integrada per tres candidats. Les cate-
gories a premiar van ser: a la millor destinació turística,
on va ser nominada Terres de l’Ebre, al millor producte
cultural, a l’excel·lència a l’empresa turística, al millor
programa en mitjans de comunicació sobre turisme, a la
millor campanya publicitària en turisme i a la institució
turística de l’any. 

Els finalistes al premi, entre els quals, les Terres de l’Ebre.
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Tolosa coneix l’oferta turística del territori 
amb la participació de la marca al saló Mahana

El turisme de costa, el cultural i el de
natura van ser els principals atractius
del territori que la marca Terres de l’E-
bre (gestionada pel Patronat de Turis-
me de la Diputació de Tarragona) va
promocionar al saló internacional de
Mahana, a Tolosa, del 5 al 7 de febrer.
El Patronat –que també hi era present
amb la marca Costa Daurada– disposa-
va de dos espais dins de l’àrea de pro-
moció de Catalunya. A l’estand de Ter-
res de l’Ebre es van presentar els prin-
cipals atractius de la zona, un grup de
propostes entre els quals hi havia el tu-
risme de les localitats costaneres, pro-
postes culturals i tot el que fa referèn-
cia al turisme dedicat a gaudir de la na-
tura, com ara la Via Verda o l’ornitolo-
gia. En l’estand van ser presents els
patronats municipals de Turisme d’Al-
canar, l’Ametlla de Mar, l’Ampolla, As-
có, Deltebre, Sant Carles de la Ràpita i
Tortosa. 

Espai de la marca Terres de l’Ebre i la de Costa
Daurada al saló de Mahana.

França descobreix els actius
de l’Ebre en turisme de natura

Del 26 al 28 de
març, la marca turísti-
ca Terres de l’Ebre va
participar en la 26a
edició de la fira Desti-
nations Nature, a
França, dirigida a les
empreses i destina-
cions especialitzades
en natura i per als
adeptes als esports
d’aventura. Durant
els dies de la fira la
destinació ebrenca
va rebre majoritàriament peticions d’informació sobre les pos-
sibilitats de la zona per fer-hi vacances actives. El senderisme,
amb el potencial dels senders de gran recorregut pels diferents
espais naturals, pel litoral, o al llarg de l’Ebre, van tindre una bo-
na rebuda del públic assistent. Altres productes com el ciclotu-
risme, amb la Via Verda de la Terra Alta i el Baix Ebre, o l’obser-
vació d’ocells es van presentar com una combinació perfecta
per als senderistes. En el marc del Salon des Randonnées tam-
bé es va poder contactar amb nous operadors especialitzats en
viatges de turisme actiu i d’aventura, aprofitant per convidar-los
a visitar la destinació ebrenca. 

La Via Verda va promocionar-se a França
en el marc de la Destinations Nature

EXTREMADURA

Del 26 al 28 de febrer, les
Terres de l’Ebre van estar
presents, per quart any
consecutiu, a la Fira Inter-
nacional de Turisme Ornito-
lògic-Extremadura Bird-
watching Fair (FIO), princi-
pal certamen d'aquest sec-
tor de tot l'Estat espanyol.
El Patronat de Turisme de la
Diputació de Tarragona a
les Terres de l´Ebre va pro-
mocionar l´observació
d´aus a les comarques
ebrenques en aquesta
quarta edició de la fira. Tot i
que el nombre d´exposi-
tors va augmentar respecte
a l´any anterior, el nombre
de visitants es va mantin-
dre, segurament per les in-
clemències del temps, fet
que demostra que l´interès
per aquest producte va
creixent. La fira va tindre
lloc al parc natural de Mon-
fragüe.

Durant els dies de la fira
les Terres de l´Ebre van re-
bre bona resposta de visi-
tants i professionals. A més
a més, en el marc de la fira
es va fer un taller (works-

hop) amb operadors esta-
tals i estrangers, molts dels
quals ja eren coneixedors
del potencial de les Terres
de l´Ebre, a qui es va oferir
la possibilitat de conèixer
la zona en un viatge de fa-
miliarització (fam trip).

De la FIO, cal destacar les
diferents ponències pro-
gramades durant les jorna-
des, totes sobre el turisme
ornitològic i el medi am-
bient. Per segon any la fira
va comptar amb destina-
cions internacionals. 

L’EBRE

L’observació d’aus centra la Fira de Turisme Ornitològic d’Extremadura

El turisme ornitològic
ebrenc, a Extremadura

Breus

L’Ebre promociona l’observació
d’aus al delta del Po

Amb la voluntat de presentar els elements diferencials
que caracteritzen les Terres de l'Ebre i el diferencien dels
altres territoris de Catalunya, la marca turística Terres de
l'Ebre va ser, del 30 d'abril al 2 de maig, al saló italià Inter-
national Po Delta Birdwatching. En aquest cas, la destina-
ció va apostar per donar a conèixer la riquesa faunística i
ornitològica i les rutes d'observació d'aus del territori. I és
que aquest és un dels motius que mou anualment milers
de persones a visitar la zona ebrenca. Més de 22.000 per-
sones es van acostar a les instal·lacions de la fira, una ini-
ciativa que pretén acostar i donar a conèixer els millors
llocs on observar aus.

L’Ebre és una de les principals destinacions d’observació 
d’aus de Catalunya

PTD
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La riquesa natural i cultu-
ral de les quatre comar-
ques que integren l’Ebre, la
poca massificació i la ri-
quesa gastronòmica del te-
rritori van ser alguns dels
atractius turístics que van
cridar l’atenció als més de
150 operadors turístics pro-
cedents de més de vint
mercats internacionals que
van participar al maig al
Buy Catalunya. I és que, se-
gons expliquen des del Pa-
tronat de Turisme de la Di-
putació de Tarragona, els
majoristes assistents a
aquestes jornades celebra-
des a Barcelona van valo-
rar molt positivament l’e-
cologia i l’esport que es
promocionen a través de
productes com la Via Verda.
Molts van mostrar l’interès
per incloure el territori dins
la seua oferta. 

En concret, els represen-
tants de la marca Terres de
l'Ebre van mantindre reu-
nions amb un total de ca-
torze operadors turístics
del Regne Unit, França, Bèl-
gica, Itàlia, Alemanya, entre
d'altres, i van mostrar el
seu interès per programar
noves activitats a les Terres
de l'Ebre les agències Exo-
tic Travel, Loca France, Pen-

guin Travel, Inscape Fine
Art Study Tours, Cellar
Tours i Kontouren, entre
d'altres, cosa que suposa la
consolidació de la marca
turística a l'estranger com
a destinació clau per al tu-
risme de natura.

Visites al territori
Alguns dels operadors

turístics participants al Buy
Catalunya que van mantin-
dre trobades amb repre-
sentants de Terres de l'Ebre
van conèixer de primera
mà els encants de la zona
gràcies als viatges de fami-
liarització per tot el país or-
ganitzats els dies previs al
taller (workshop) de l'A-
gència Catalana de Turis-
me. Concretament, es van
visitar punts de gran atrac-
ció turística de la zona, com
ara Horta de Sant Joan, la
Via Verda, el celler coopera-
tiu del Pinell de Brai, el cas-
tell de Miravet, la Moleta
del Remei i la casa O’Con-
nor d’Alcanar, o el Molí de
Rafelet. A més a més, van
participar en les activitats
de descens en piragua des
de Miravet fins a Benifallet,
rutes cicloturístiques pel
delta de l'Ebre i la tradicio-
nal passejada amb barques
de perxar.

L’Ebre ven els seus encants als
operadors turístics del Buy Catalunya

Breus

La marca
turística,
a Tolosa 

La marca Terres de
l'Ebre va aprofitar la in-
auguració de la nova
connexió aèria entre Tolo-
sa i Barcelona, operada
per Air Nostrum, per do-
nar a conèixer els seus
atractius turístics entre
els  operadors de la zona
d'influència d’aquesta
ciutat del sud de França.
D’aquesta manera, una
representació del Patro-
nat de Turisme de la Di-
putació a les Terres de
l'Ebre va participar en la
reunió de treball celebra-
da el 30 de març a la
Cambra de Comerç de To-
losa; trobada que va ser-
vir per presentar la desti-
nació turística de Cata-
lunya davant les institu-
cions i els operadors tu-
rístics privats de la regió
francesa. Durant la troba-
da, Terres de l'Ebre va
contactar amb agents
com Lederc Voyages,
Thomas Cook o Carlson
Wagonlit Travel. L’acció
s‘emmarca dins el seguit
d'accions desenvolupa-
des des del Patronat de
Turisme de la Diputació
per promocionar la desti-
nació de les Terres de
l'Ebre al mercat francès.

La marca turística Terres de l'Ebre
va participar activament en les Jor-
nades de Turisme Ornitològic 2010
organitzades per l'Agència Catala-
na de Turisme (ACT) amb un taller
(workshop) en què van intervindre
activament entitats del territori i
operadors turístics estrangers dels
mercats del Regne Unit, Finlàndia,
Itàlia, Holanda i Suècia. Els que van
participar en les taules de treball
van fer nit a les Terres de l'Ebre i
van destacar la bona organització
de l'esdeveniment i la riquesa de la
zona, ja que les Terres de l'Ebre és
un dels majors punts de riquesa or-
nitològica de Catalunya i concentra
espècies nidificants de gran inte-
rès.

En concret, els operadors que van
visitar les Terres de l'Ebre van ser:

Avian Adventures, Bird Holidays,
Birding-Breaks.nl, Earlybird Birding
Tours, Hirundo-Naturreisen, Oriole
Birding, Ornit-Holidays, Penguin
Travel, Skua Nature i Sunbird. En-
tre els assistents al workshop cal
destacar la presència de Keith Bet-
ton, considerat com un consultor
de reconeixement mundial en ma-
tèria de turisme ornitològic. L’acti-
vitat a les Terres de l’Ebre ha sigut
una de les activitats centrals del
viatge de familiarització dels opera-
dors pel territori català, una expe-
riència que també els va portar a vi-
sitar zones de les terres de Lleida. 

La zona humida més gran
Les Terres de l’Ebre acullen la zona

humida més important de la costa
mediterrània a la península Ibèrica,

el delta de l’Ebre, vigilat dia i nit per
les muntanyes del Port. Aquest es-
pai és el bressol de moltes aus,
com ara la gavina corsa (es calcula
que el 70% de la població mundial
d’aquesta espècie poc comuna es
reprodueix al Delta de l'Ebre)- i al-

tres exemplars d’espècies atracti-
ves, com el flamenc comú, la polla
blava, el martinet menut del Delta,
l’àguila cuabarrada, el còlit negre,
el martinet rosa, el siboc, la perdiu
de mar i l'oreneta cua-rogenca, en-
tre molts altres. 

Les Jornades de Turisme Ornitològic duen els principals agents turístics a l’Ebre

A les jornades Buy Catalunya hi van participar uns 150 operadors turístics.

PTD

Els operadors turístics van visitar l’Ebre per tal de conèixer el territori.

PTD
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Puja la capacitat adquisitiva 
dels turistes que visiten el territori

TERRES DE L’EBRE

D’entre 35 i 44 anys,
amb fills i de classe social
mitjana-alta, per tant,
amb més capacitat de
despesa. Així és el turista
tipus que va visitar l’Ebre
durant el 2009, segons
l’estudi de la demanda fet
pel Patronat de Turisme
de la Diputació de Tarra-
gona, gestor de la marca
turística Terres de l’Ebre.
En aquest sentit, l’estudi
detecta que el 38,1% dels
visitants arribats al territo-
ri corresponen al grup
d’edat de 35 a 44 anys,
mentre que el segment
de 25 a 34 representa el
21,6 % dels turistes i el
grup de 45 a 54 anys arri-
ba al 21,9 %. Tantmateix,
l’informe del Patronat de
Turisme destaca el canvi
ocorregut en la classe so-
cial dels visitants, amb un
augment del 19% de la
classe social mitjana i alta
en detriment de la classe
mitjana i la mitjana baixa.
“Amb l’augment de l’e-
dat dels visitants i el
canvi de classe social
també hi ha un incre-
ment del poder adqui-
sitiu i, per tant, de la
capacitat de la despe-

sa”, va comentar el presi-
dent del Patronat, Joan
Aregio, tot afegint-hi que
“això es tradueix en
més ingressos per al
sector turístic de l’E-
bre”.

L’estudi, que ha sigut
elaborat per l’Observatori
de la Fundació d’Estudis
Turístics Costa Daurada,
també constata un incre-
ment dels turistes de fora
de l’Estat espanyol, que
representen el 26,1% dels
visitants. En aquest sentit,
es detecta un increment
considerable dels turistes
alemanys, anglesos i ita-
lians. Tot i així, França se-
gueix ocupant el primer
lloc de procedència dels
turistes estrangers que vi-
siten les Terres de l’Ebre.
Catalunya, amb un 46,5%
dels turistes, continua
sent el principal lloc de
procedència de la majoria
de visitants del territori.
Pel que fa als visitants de
l’Estat espanyol, la xifra
davalla fins a situar-se en
el 26%. Són principal-
ment de l’Aragó i Valèn-
cia.

Pel que fa al mitjà a tra-
vés del qual els turistes
descobreixen l’Ebre com

a destí turístic, l’estudi as-
senyala que Internet és el
principal reclam. El 59,9%
dels visitants van conèi-
xer la destinació per la
xarxa, mentre que la tele-
visió o la ràdio va arribar
a un 35,3%, i un 30,3%, a
través de les oficines na-
cionals de turisme.

Pel que fa al mitjà de
transport, es manté l'ac-
cés amb vehicle propi,
amb un 89,9%. Les princi-
pals activitats realitzades
continuen sent el relax i el
descans i la platja, segui-
da de passejar amb un
fort augment. El nou
apartat dedicat a les visi-
tes realitzades durant l'es-
tada a les Terres de l'Ebre
conclou que el delta de
l'Ebre, seguit de Tortosa i
el Port, són les destina-
cions més visitades pels
turistes allotjats en ho-
tels, càmpings i establi-
ments de turisme rural.

Natura i benestar
L’ambient natural i l’a-

mabilitat de la població
són els dos elements més
valorats pels visitants du-
rant la seua estada al ter-
ritori. D’altra banda, la
gastronomia –que en

aquest últim estudi s’ha
inclòs per primer cop– ha
aconseguit una valoració
de 4,1 punts sobre cinc.
L’atenció al client, la quali-
tat i el restaurant en gene-
ral són els aspectes més
ben valorats. 

Un altre aspecte que
destaca l’informe és que
la cerca de benestar és un
dels principals objectius
dels visitants (38,6%), se-
guit de la tranquil·litat
(14,1%) i de la bellesa de
l'indret (10,1%). 

El delta de l’Ebre, Tortosa, i el Port són les destinacions 
més visitades pels turistes.

Durant els mesos de maig i juny, el Patronat de Turisme de la Diputació de
Tarragona ha donat a conèixer la nova imatge de la marca turística Terres de
l’Ebre a través de la nova línia gràfica de publicitat, que té com a objectiu
atraure visitants i promocionar els grans atractius de la destinació de cara
als mesos més forts de la temporada alta, que ja es va iniciar durant les va-
cances de Setmana Santa. La nova línia visual inclou una sèrie de sis origi-
nals que situen l’espectador dins el paisatge i l’empenyen a participar acti-
vament en la riquesa de l’oferta turística de la zona (vegeu més informació a
la pàgina 3). La campanya, adreçada principalment a promocionar la desti-
nació turística als mercats de proximitat de les Terres de l’Ebre (que aporten
al voltant d’un 50% de les visites rebudes anualment) inclou la realització de
reportatges en profunditat a mitjans de premsa escrita, com l’edició espe-
cial Viajar, de La Vanguardia, i Destino, d’El Periódico de Catalunya, inser-
cions d’espots publicitaris als canals de televisió 8TV i Barcelona TV, així
com millores en el posicionament de la marca als principals cercadors i xar-
xes socials d’Internet, com ara Facebook, Google i Edreams.

Campanya promocional als mitjans de Catalunya

La campanya s’ha inserit en mitjans com ‘Viajar’ de ‘La Vanguardia’ o ‘Destino’ d’’El Periódico’.
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CROÀCIA.

Una vintenta de diputats,
representants d’associa-
cions professionals del
sector turístic de la Costa
Daurada i les Terres de l’E-
bre, juntament amb perio-
distes dels principals mit-
jans de comunicació de la
demarcació, van participar,
de l’1 al 4 de juny a Croàcia
en un viatge de familiarit-

zació organitzat pel Patro-
nat de Turisme de la Dipu-
tació de Tarragona. L’objec-
tiu principal? Conèixer Cro-
àcia com una destinació tu-
rística europea que ha sa-
but prioritzar la qualitat de
la seua oferta per sobre de
la quantitat i mantindre un
intercanvi d’informació
amb alguns dels principals
agents turístics d’aquest

país europeu amb la finali-
tat d’agafar idees sobre or-
ganització, gestió, qualitat
dels establiments o diver-
sificació de l’oferta a més
de conèixer amb més de-
tall els canals de distribu-
ció que fa servir aquest
país.

Durant la seua estada,
que va durar quatre dies,
els representants ebrencs i

tarragonins van visitar les
ciutats d’Split i Dubrovnik. 

A la primera ciutat van
tindre la possibilitat de co-
nèixer el patronat de turis-
me de la zona i l’associació
de Petits Hotels Familiars,
a més de l’aeroport de la
ciutat. A Dubrovnik, en can-
vi, els representants del
sector turístic van partici-
par en conferències per co-

nèixer la primera agència
de viatges de Croàcia,
Atlas DMC, o el principal
grup empresarial d’allotja-
ment d’aquest país, Vala-
mar. També van visitar l’au-
toritat portuària de Dubrov-
nick, un dels principals
ports de creuers de la
Mediterrània. El 2008 van
passar-hi més de 840.000
passatgers.

PTD
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El president del Patronat de Turisme de la Diputació, Joan Aregio, amb
el gerent del Patronat, Octavi Bono. 

Croàcia, exemple de la qualitat turística

Suport als càmpings de la Costa Daurada i les Terres de l’Ebre 

El Patronat de Turisme de la Diputació de Tarragona ha sig-
nat un conveni amb l’Associació de Càmpings de la Costa
Daurada i les Terres de l’Ebre han signat un conveni segons
el qual l’ens provincial dóna un ajut de 50.000 euros a l’asso-
ciació. Aquesta quantitat es destinarà a la realització d’ac-
cions publicitàries conjuntes, a la participació en un progra-
ma específic de fires i a un conjunt de viatges de familiaritza-
ció. La signatura de l'acord va anar a càrrec del president de
la Diputació, Josep Poblet; el president del Patronat de Turis-
me de la institució, Joan Aregio, i la presidenta de l'Associa-
ció de Càmpings, Berta Cabré. Poblet va recordar la impor-
tància del sector dels càmpings a la demarcació de Tarrago-
na, que compta amb 64.000 places i que l’any passat va re-
gistrar un total de 5.825.000 pernoctacions. Aregio, per la
seua banda, va assenyalar que l’acord amb l’associació
aconsegueix incrementar l’eficiència dels recursos i orientar
millor les tasques de promoció real dels productes i serveis
turístics. Finalment, Cabré va agrair el suport de la Diputació
al sector, el qual, ha indicat, no ha crescut darrerament en
nombre d'establiments, sinó que n’ha perdut. 

Els representants del sector turístic ebrenc van conèixer de primera mà el funcionament 
d’alguns operadors turístics de Croàcia. 

PTD

Moment de la signatura del conveni entre els representats de la Diputació i els de l’associació de càmpings.



Tram de Via Verda per a
persones amb mobilitat reduïda

TERRES DE L’EBRE

La Diputació de Tarrago-
na, a través del Patronat de
Turisme, ha donat un nou
impuls a la Via Verda, l’antic
recorregut ferroviari recon-
vertit en itinerari turístic pel
Baix Ebre i la Terra Alta. I és
que aquest mes de maig ja
s’ha inaugurat la renovació
d’un tram d’aquesta via per
adaptar-la a persones amb
mobilitat reduïda. Amb una
inversió de 54.000 euros, la
Diputació ha fet possible
l’adequació d’aquest tram,
situat entre Bot i Prat de
Comte. En aquest sentit,
s’han eliminat les barreres
arquitectòniques existents,
facilitant així l'accés a tots

els ciutadans al que es con-
sidera un dels atractius tu-
rístics més importants d’a-
questa comarca. El nou
tram va ser inaugurat a mit-
jan maig pel president de la
Diputació, Josep Poblet.

Atractiu turístic
La Via Verda transcorre

per l'antiga via fèrria que es
va projectar el 1882 per
unir la Puebla de Híjar (Te-
rol) i Tortosa, atès l’interès
de l'Aragó de disposar d'u-
na via d'accés de l'interior a
la costa per explotar els
seus productes. L'obra, in-
augurada parcialment el
1942, no es va acabar mai
del tot, i això va contribuir

al seu tancament, l'any
1973. 

Des de principis del pre-
sent segle, aquesta antiga
via s'ha reconvertit en un
destacat atractiu turístic per
fer a peu o en bicicleta,
amb un recorregut de 49
quilòmetres entre Tortosa i
Arnes pels paratges més
notoris de les comarques
del Baix Ebre i la Terra Alta.
La ruta s'ha convertit en un
dels recursos turístics im-
prescindibles per a qualse-
vol visitant interessat a co-
nèixer el patrimoni natural i
cultural de les Terres de l'E-
bre. La via continua per la
Vall de Safan, a la comarca
del Matarranya. La Diputació ha fet accessible un tram entre Bot i Prat de Comte.
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Prova pilot 
per explotar
turísticament
les muscleres

Les muscleres de les
badies del delta de l'E-
bre (Alfacs i Fangar) se-
ran obertes a l’explota-
ció turística, si finalment
prospera una prova pi-
lot que s’està imple-
mentant durant aquest
estiu i que n’ha de per-
metre avaluar la possi-
ble expansió a totes les
explotacions de mus-
clos i ostres de la zona. 

La Direcció General de
Pesca ha aprovat la re-
solució per la qual auto-
ritza la prova en dos
muscleres de la badia
del Fangar i dels Alfacs
per determinar les ne-
cessitats del projecte i
els punts a millorar. Els
aqüicultors preveuen
organitzar visites a les
muscleres, informar so-
bre tot el procés de pro-
ducció i oferir degusta-
cions del producte en la
mateixa explotació,
amb l'objectiu de dina-
mitzar l'economia i el
turisme del Delta.

TERRES DE L’EBRE

El nou llagut Lo sirgador
oferirà deu productes tu-
rístics al voltant del riu
Ebre. Un recorregut des
d’Amposta i fins a Tortosa
amb visita inclosa a la Ca-
tedral, al Centre d’Interpre-
tació del Renaixement i als
Reials Col·legis a més d’un
dinar llaguter, un altre des
de Tortosa i fins a Xerta
amb dinar al restaurant
amb una estrella Michelin
Torreó de l’Indià o el recor-
regut d’Amposta a Xerta
amb llagut per després
continuar fins a la Terra Al-
ta amb bicicleta per la Via
Verda, són només tres d’a-
quests deu paquets turís-
tics que s’han posat al
mercat coincidint amb la
festivitat de Sant Joan, el
24 de juny. 

Durant la temporada es-
tiuenca el llagut recorrerà
cada cap de setmana la
Gran Ruta de l’Ebre, entre
Amposta i Miravet, fent pa-
rada també als municipis
de Tortosa, Xerta i Benifa-
llet. Aquesta gran ruta
s’estructura de manera
que permet enllaçar i con-
nectar amb altres activitats

i productes turístics de l’E-
bre, combinant un o diver-
sos trajectes del llagut
amb la Via Verda, la restau-
ració de luxe, les visites al
patrimoni de Tortosa, Mira-
vet i Benifallet o als dife-
rents centres d’interpreta-

ció de la Batalla de l’Ebre.
D’altra banda, fora de la

temporada d’estiu (entre
Setmana Santa i finals
d’octubre) també és pre-
vist poder oferir alguna de
les rutes, sempre que les
condicions de navegació

ho permeten. 
L’embarcació, que imita

els antics llaguts que
fa uns cinquanta anys na-
vegaven pel riu l’Ebre, dis-
posa d’una capacitat per
a més de cinquanta pas-
satgers. 

El nou llagut, que va fer el seu primer viatge el 18 de juny, operarà tots els caps de setmana.

El nou llagut ‘Lo sirgador’
oferirà deu paquets turístics 

ACN



El Catalunya Convention Bureau
ven el turisme de reunions

TERRES DE L’EBRE

Al mes de febrer, l’Agèn-
cia Catalana de Turisme va
crear el Catalunya Conven-
tion Bureau (CCB) amb
l’objectiu de donar suport
a la comercialització de l’o-
ferta turística vinculada al
turisme de reunions. El
conseller d’Innovació, Uni-
versitats i Empresa, Josep
Huguet, va presentar
aquest organisme tot des-
tacant que pretén posicio-
nar Catalunya com a refe-
rent internacional en el tu-
risme de reunions, agluti-

nar i coordinar l’activitat
que genera aquest sector a
Catalunya, oferir a les em-
preses un instrument efi-
cient i àgil que contribuïs-
ca a optimitzar la seua ac-
ció promocional i comer-
cial i potenciar la millora i
la innovació del producte
turístic de reunions, entre
d’altres.

Coincidint amb la pre-
sentació d’aquesta nova
oficina de promoció, la Ge-
neralitat també va presen-
tar el primer informe sobre
l’activitat del turisme de

reunions a Catalunya, on
recull que l’impacte econò-
mic generat per aquest
sector és de més de 1.350
milions d’euros, amb l’or-
ganització de 5.250 reu-
nions i la participació de
960.000 delegats l’any
2009. Aquestes trobades
professionals representen
el 20% del total de les que
es van celebrar a tot l’Estat
espanyol. 

Segons aquest mateix
estudi, Barcelona és la des-
tinació capdavantera en
aquest tipus de reunions.

Restauradors i productors creen
el Col·lectiu de Cuina de la Ràpita

TERRES DE L’EBRE

Una quinzena de restaura-
dors de Sant Carles de la
Ràpita i una quinzena de
productors de productes
gastronòmics típics del del-
ta de l’Ebre han creat el
Col·lectiu de Cuina Sant Car-
les de la Ràpita-Delta de l’E-
bre.

L’objectiu? Promocionar la

riquesa i els valors gastro-
nòmics del territori amb
l’objectiu de convertir-lo en
un atractiu turístic més de la
zona del delta de l’Ebre. 

Aquest col·lectiu de cuina,
que s’ha presentat en dife-
rents escenaris, com ara la
Fira Internacional de Turis-
me de Madrid, Fitur, o el Sa-
ló Internacional del Turisme

de Barcelona, va començar
a caminar a finals del 2009 i
durant aquest primer mig
any ha treballat per donar-se
a conèixer als principals cer-
tàmens i entre el públic en
general. Cadascuna d’a-
questes presentacions van
acompanyades de degusta-
cions del saber fer gastronò-
mic d’aquests restauradors.

La regidora de Turisme de la Ràpita, Rosa Anglés, envoltada d’alguns restauradors de la Ràpita 
durant la presentació del Col·lectiu de Cuina en el marc de Fitur.

Moment de la presentació del Catalunya Convention Bureau a 
Tortosa.

ACN

Inaugurat el Centre
d’Interpretació del Ferrocarril

Móra la Nova va estrenar aquest mes de maig la pri-
mera fase del Centre d’Interpretació del Ferrocarril, en-
degat per la Fundació per a la Preservació del Patrimo-
ni Ferroviari-Industrial (FPPFI), amb l’Ajuntament com a
patró fundador. Un miler de persones van presenciar
l’acte d’inauguració, a càrrec del president de la Dipu-
tació de Tarragona, Josep Poblet. També va comptar
amb la presència de l’alcalde de Móra la Nova, Joan
Sabanza; el president de la FPPFI, Jordi Sasplugas, o el
secretari general d’Innovació, Universitats i Empresa
de la Generalitat, Enric Aloy. 

Aquest projecte, que compta amb vuit fases i una in-
versió total de 3,7 milions d’euros, té l’objectiu de con-
vertir-se en un reclam turístic. I és que s’està impulsant
un tren turístic que ha d’unir les comarques del sud de
Catalunya amb Madrid. Al centre, per tant, se li ha de
sumar un tren que recorrerà part del territori. 

El president de la Diputació de Tarragona, Josep Poblet, va
ser l’encarregat d’inaugurar aquesta primera fase.
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